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Sueiro é prestar uma homenagem publica a quem sendo
jovem soube ser Homem, a quem sendo brave foi modes-

to, a quem demonstrou em momentos decisivos a natu-
reza excelsa da sua formacio.m

*EGRESSCQ - Pode-sc entender Pupilo Egresso como antigo Pupilo, aguele gue saiu da instituicdo. RV

Corenel de Infantaria. Antigo aluno 1913.0105

“Recordando A “Crus de Guerra™ no peito de win PUPILO egresso, Bolelim da APE, 1.256/57, Agosto/Novembro de 1969,
“Registo Cronologica - Alurios Entrados no Instituto eim 912, Boletim da APE, 1.9 76, Abril/ Junbo de 1974.

A medalha da cruz de guerra destina-se o galardoar actos ou feitos de bravura praticudos em ecampanba por cidaddos, militares ou nde, nacionais ou estrangeivos. A medalha da
criz de guerra compreende guatro classes, sendo a 1.8 classe a mais elevada e @ 4.9 classe a menos elevadn. A sua atribuicdo é independente da graduacdo vu palente do condeco-
rada. Foi criada pelo Decreto 1.9 2870, de 30 de Novembro de 1916, numa clara inspiragdeo na Croix de Guerre francesa.

B devido wm agradecimento ao eminente Falerista Dr. Paudo Jorge Estrela pele colaboragde ¢ apoio na pesquisa das fontes. Ao Pupile Manue! Andrade (1963.0298) agradeco a

cedéncia da foto de Viegilio Suciro.

Abilio Augusto Valdis de Passos ¢ Sousa (1881-1966), Ministro dg Guerra entre 29 de Novembro de 1926 ¢ 18 de Abril de 1928.

PRACA CMG FZE REBORDAO DE BRITO

. PRACA - o passado dia 18 de Se-
Capitao-de-mar-e-querra FZE tembro, o Corpo de Fuzi-
Rebordio dﬁ%r'ﬂo leiros atribuiu a designagio

“Capitio-de-mar-e-guerra
FZE Rehordao de Brilo” a
Praca do Museu dos Fuzilei-
ros, situada no inlerior da
Escola de Fuzileires,

Em cerimonia presidida pelo Comandante do Corpe de
Tuzileiros, Contra-Almirante Luis Miguel de Matos Cortes
Picciochi, e perante os Oficiais do Corpeo, Base ¢ Escola de
Fuzileiros, e representacoes de Sargentos e Pracas, foi des-
cerrada uma placa que perpetua o nome do Comandante
Alberto Rebordio de Brito (Pupilo 1953.0191) naguela que €
acasa-mic dos fuzileiros navais portugueses. Apdsa leitura
dos dados biogrificos do homenageado, ¢ préprio CALM
Picciochi usou da palavraenaltecendo a sua carreira militar
e a sua actividade na Guiné, durante a Guerra do Ultramar.

A placa, que foi descerrada pela familia de Rebordao de
Brito, regista na alvura do marmore 6 nome do insigne Ofi-
cial. que assim Acara para sempre ligado a Escola de Fuzilei-
ros. A ilustrar a placa figuram as trés mais distintas conde-

coragbes nacionais, a
Ordem da Torre ¢ Espa-
da, e as medalhas de Va-
lor Militar e de Cruz de
Guerra que, entre outras,
lhe douravam o peito.
Esta  homenagem,
que naturalmente mere-
ce 0nosso maior aplauso,
é mais um reconheci-
mento publico das extra-
ordiniarias qualidades e
virtudes militares que o
Pupilo Alberto Rebor-
ddo de Brito persenifica-
va, e que as coloca na de-
vida evidéncia para to-
dos os militares da Ar-
mada que cursam na Escola de Fuzileiros. ®

e

Rui Santos Vargas
(1961.0132)

MARKETING E COMUNICACAOQ POLITICA

ecentemente editado pela editora Silabo, o livro intitula-

do “Markeling e Comunicagio Politica” faz uma abor-
dagem as teméticas relacionadas com o conceito de Marke-
ting politico, em geral, e com as disciplinas mais importan-
tes que actuam na vertente politica da Comunicacio.

Visando dar um contributo pratico a estudantes, pro-
fissionais de comunicacio e
marketing, politicos ¢ interes-
sados pela ciéncia politica em
geral, a compilagio efectuada
pretende cxplanar os porme-
nores inerentes as novas ten-
déncias do Marketing e 4 sua
evolucao.

Os acontecimentos nio tém
todos a mesma importincia e nem todos podem ser inte-
grados nas agendas dos jornalistas, tanto os cventos poli-
ticos como outros estio sujeitos 3 hierarquizacdo que

cada érgfo de comunicacio social
faz.

Comoe forma de transportar-
mos paraarealidade politica todas
as temiticas abordadas neste li-
vro, 0os autores apresentam casos
da vida real através dos quais sc
pretende apresentar exemplos
praticos da aplicacio das técnicas
e métodos exemplificados neste li-
vIo no campo politico.

Com prefacio do euro deputado ¢ professor universi-
tario Joel Hasse-Ferreira, o livro tem Joaquim Caetano e
J. Martins Lampreia na coordenacio cientifica e como
aulores, Maria Manuel Simdes, Marisa Dias Antunes,
Jofio Cunha, Carlos Lopes (deputado), Acilio Marques e
Inacio Beirdo (1972.0179).m
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